﻿ACADEMIA DE STUDII ECONOMICE FACULTATEA DE ECONOMIE MANIPULAREA MASELOR PRIN INTERMEDIUL MASS-MEDIA COORDONATOR ȘTIINȚIFIC: Lect Univ Dr Elena Peptan ABSOLVENT: Constantinescu Ana Daniela București 2012CUPRINS INTRODUCERE …………………………………………………………… …………… … 3 CAPITOLUL 1: STADIUL ACTUAL AL CUNOASTERII …………………… ……… … 5 CAPITOLUL 2: TEHNICI DE MANIPULARE ……………………………… ……… … 9 CAPITOTLUL 3: MASS-MEDIA SI MANIPULAREA …………………………… …… 12 3 1 Principalelel companii detinatoare de mass-media din SUA ………… …… …… 14 3 2 Principalele companii romanesti detinatoare de mass-media ………… 16 3 3 Elemente ale manipularii …………………………………………………… … 17 3 3 1 modaliatati de filamare si redare ……………………………………… 17 3 3 2 Culorile si semnificatiile lor …………………………… ………… … 19 CAPITOLUL 4: STUDIU DE CAZ- ROSIA MONTANA ………………………… …… 21 4 1 Scurt istoric al localității…………………… ………………………… ……… 21 4 2 Istoria proiectului ……………………………… ……………………… …………22 4 3 Planul de afaceri ………………………………… ……………………… ……… 24 4 4 Beneficii și riscuri ………………………… ………………………………… … 24 4 5 Imaginea prezentată ………………………………………… … ………… … 26 4 5 1 Realitatea TV ………………………………………………………… … 26 4 5 2 PRO TV ………………………………………………… ……………… 28 4 5 3 Ziare com …………………………………………………………… … 29 4 5 4 Mediafax …………………………………………………………………30 4 5 5 Roșia Montană în presa internațională …………………………… 30 4 6 Părerea politicienilor ………………………………………………………… … 31 4 7 Pro și Contra proiectului de la Roșia Montană … …………………………… … 34 4 8 Teoria conspirației …………………………………………………………… … 35 4 9 Orașul minier ……………………………………………………………… … … 36 CONCLUZII ……………………………… …………………… ……………………… … 37 BIBLIOGRAFIE ………………… ……………………………………… ……………… 38 ANEXE ………………………………………… …………………………………………… 41 INTRODUCERE În orice act comunicaţional se pot sesiza câteva elemente fără de care nu s-ar putea efectua comunicarea: emiţător, receptor, mesaj, canal de comunicare şi efectul asociat acestuia Comunicarea trebuie în permanenţă învăţată Ea este o abilitate ca oricare alta şi necesită efort şi concentrare Când vrem să transmitem un mesaj trebuie să ne punem 3 întrebări: Ce a funcţionat până acum? Ce am putea face mai bine? Ce am învăţat din greşeli pentru a corecta data viitoare? Mass-media reprezintă totalitatea mijloacelor de comunicare în masă Ea poate fi grupată în 3 categorii astfel: * Mijloace tipărite- cărţi, ziare, reviste, afişe, etc * Mijloace bazate pe film- cinematografie, fotografie * Mijloace electonice- radio, televiziune, telefon, fax, videocasetofon, etc Multimedia, sau noile media, se află la intersecţia a 3 căi comunicaţionale: telecomunicaţiile, informatica şi audiovizualul Capacitatea presei de influenţare a publicului depinde de mai mulţi factori: cine transmite mesajul, pe ce canal pleacă mesajul, ce se comunică şi în ce modalitate şi cum satisface mesajul aşteptarea receptorilor Pentru ca aceşti factori să aibă efectul dorit este nevoie ca transmiţătorul să cunoască publicul căruia se adresează mesajul Acest lucru este posibil prin sondaje de opinie, feed-back, anchetă prin interviu şi alte metode asemănătoare ce permit emitentului să înţeleagă cum să formuleze mesajul şi pe ce cale să-l transmită, astfel încât să ajungă repede la publicul ţintă şi să fie înţeles de acesta În anul 2001 s-a făcut o statistică pentru a demonstra amploarea fenomenului jurnalistic Aceasta prezenta peste 600 de publicaţii înregistrate la Registrul Comerţului, aproape 114 posturi de televiziune şi 140 posturi de radio, 4 agenţii de presă, 24 de birouri mass-media acreditate în Bucureşti şi peste 30 de publicaţii în limbile minoritaţilor etnice În societatea actuală, mass-media joacă un rol important în viaţa socială, devenind o putere în continuă dezvoltare şi indispensabilă populaţiei, cu o influenţă puternică asupra tuturor segmentelor societăţii Prezenţa activă a mass-mediei se face simţită în viaţa financiar-bancară, în dezvoltarea industriei, evoluţia tehnologiei, viaţa politică, dar şi în viaţa cotidiană Mass-media influenţează realitatea prin faptul că are capacitatea de a construi o anumită realitate cu ajutorul mesajelor pe care le transmite Mijloacele de comunicare în masă fac o selecţie a problemelor care apoi sunt difuzate, acordându-le diferite grade de importanţă Lumea contemporană este invadată de mesaje publicitare al căror scop esenţial (pe lângă cel de a informa) este să convingă publicul să cumpere produse sau servicii chiar dacă nu are neapărat nevoie de acestea Tocmai din această cauză se pot observa în reclame numeroase tehnici de manipulare mai uşor de sesizat sau mai ascunse, indiferent dacă acestea apar la televizor, la radio, în presa scrisă, pe afişele stradale sau pe internet CAPITOLUL 1 STADIUL ACTUAL AL CUNOASTERII A manipula înseamnă a antrena/ a manevra, prin mijloace de influenţare psihică, un grup uman, o comunitate sau o masă de oameni la acţiuni al căror scop nu aparţine voinţei lor directe și intereselor acestora; a influenţa opinia publică prin mass-media sau prin alte mijloace persuasive; a exercita dominaţie psihologică sau politică asupra unui individ sau asupra unui grup Manipularea este definită ca fiind “o acţiune de a determina un actor social (persoană, grup, colectivitate) să gândească şi să acţioneze într-un mod compatibil cu interesele iniţiatorului, şi nu cu interesele sale, prin utilizarea unor tehnici de persuasiune care distorsionează intenţionat adevărul, lăsând însă impresia libertăţii de gândire şi de decizie ” De-a lungul timpului s-au sesizat devieri de la funcţia iniţială a mass-mediei de a informa populaţia şi s-a ajuns la unele trucaje şi ştiri regizate în reportajele unor mari agenţii de presă Voi analiza în continuare cazul celebrei agenţii de presă Reuters, care a publicat o fotografie surprinsă în urma unui atac asupra Beirutului Imaginea impresionează în special prin grosimea şi amploarea fumului ce acoperea oraşul La o analiză mai atentă specialiştii au observat că imaginea este prelucrată şi fumul este multiplicat Când au fost contactaţi pentru a da explicaţii, reprezentanţii agenţiei au explicat că cel care a prelucrat fotografia a vrut să corecteze nişte particule de praf dar din cauza luminii proaste a făcut câteva greşeli Aceeaşi agenţie a publicat în 22 iulie 2006 un reportaj despre cazul unei femei libaneze rămasă fără locuinţă în urma bombardamentului din iulie În data de 5 august la Associated Press apare aceeaşi femeie îmbrăcată la fel şi cu aceleaşi semne distinctive pe faţă care povesteşte că tocmai i-a fost distrusă casa fiind victima bombardamentelor din august Un alt exemplu este apelul pe care îl face Colegiul Psihiatrilor către toate mijloacele media de a nu mai difuza imagini cu modele extrem de slabe și forme perfecte deoarece încurajează disfuncțiile alimentare, mai ales în rândul tinerilor Reprezentanții Colegiului vor să vadă o diversitate mai mare a formelor corpului și cer un nou cod etic editorial Ei critică mijloacele media că folosesc modele subponderale și imagini editate pentru a le face pe acestea să arate perfect din punct de vedere fizic Dr Adrienne Key de la Colegiul Psihiatrilor, secția de disfuncții alimentare, afirmă că există un numar mare de cercetări care arată că media contribuie semnificativ la dezvoltarea unui stil de alimentație nesănătos în special în rândul adolescenților și oamenilor tineri “Cu toate că factorii biologici și genetici joacă un rol important în dezvoltarea acestor disfuncții, factorii psihologici și sociali sunt de asemenea semnificanți” afirmă A Key pentru postul de știri BBC Psihiatrii sunt îngrijorați că majoritatea articolelor oferă sfaturi de diete fără a oferi și informații despre pericolele ce pot apărea în cazul ducerii acestora la extrem sau a eventualelor riscuri ce pot apărea în urma nerespectării contraindicațiilor Ei mai critică de asemenea, articolele în care sunt comentate în mod negativ trupurile și formele vedetelor, dând astfel nesatisfacții cititorilor în legătură cu propriile forme Făcând o analiză a acestei afirmații ne dăm seama de cel puțin două aspecte În primul rând este clar că în cazul de față manipularea și-a îndeplinit scopul Oamenii sunt în stare să se mute din diverse cartiere, țări sau chiar continente pentru a avea sentimentul că sunt în siguranță (o siguranță aparentă deoarece informația legată de nivelul acesteia tot de mijloacele mass-media este furnizată), dar toată lumea iși cumpără mașină, fiind cel mai des întâlnit mijloc de transport În al doilea rând, industria autoturismelor câștigă importante sume de bani anual, contribuind substanțial la bugetul statului Analizând și partea economică a fenomenului realizăm că majoritatea cetățenilor nu iși cumpără o mașină “cu banii jos” ci prin rate, respectiv credit bancar Dacă mijloacele mass-media ar promova la scară înaltă pericolele la care suntem expuși zi de zi la volanul unui autoturism și ar mediatiza mai mult accidentele făcute din neatenție sau din lipsa totală de responsabilitate, industria auto ar avea enorm de suferit și odată cu ea și sistemul bancar ar pierde extrem de mult și, implicit, nici economia țării nu ar mai putea susține același nivel de prosperitate Petru Tomega afirmă în articolul său “Dosarul Schengen și identitatea românescă (opinii)” că “răul ni-l facem singuri” El este de părere că ar trebui în primul rând să promovăm ceea ce avem mai bun, tradiții, acțiuni umanitare, oameni de valoare, obiceiuri moștenite și să ne mândrim cu strămoșii noștri daci Cu toate acestea, analizând presa scrisă, cea televizată și nu numai, vom observa că majoritatea știrilor prezintă omoruri, furturi, copii ai străzii, prostituate Puține sunt știrile despre evenimente cu care putem să ne mândrim “Nu e zi să nu apară pe ecrane țiganii cu corturi și bordeie de cartoane pline de mizerie, criminalitate și promiscuitate la marginea marilor metropole Pletora adăpostită astfel reprezintă România Ea exportă fără să vrea civilizația primitivă, înapoierea culturală și traiul de acasă, făcându-le cunoscute întregii lumi Etnonimul "român" a ajuns sinonim cu infractor, boschetar, neom ” mai zice el Această identitate românească nu este acceptată în spațiul Schengen, gradul de civilizație fiind văzut la un nivel destul de scăzut Harold Lasswell, în eseul său Conţinutul Comunicării, a explicat că pentru a înţelege sensul unui mesaj ar trebui să se ţină seama de frecvenţa cu care anumite simboluri apar în mesajul respectiv, direcţia în care simbolurile încearcă să dirijeze opinia publicului şi intensitatea simbolurilor folosite El a devenit faimos pentru elaborarea modelului media: cine (zice), ce, cui, pe ce canal, cu ce efect Prin acest model, H Lasswell indică faptul că, în scopul de a analiza în mod corespunzător un produs mass-media, trebuie să se ţină seama de cine a conceput produsul (persoana care a comandat crearea sa), cui i se adresează (publicul ţintă) şi care sunt efectele dorite de acest produs (de a informa, de a convinge, de a vinde, etc) asupra publicului Voi analiza mai departe spusele lui Naom Chomsky: “mass media încearcă să distreze publicul Se dorește ca persoanele să facă altceva în așa fel încât să nu ne deranjeze pe noi Să se intereseze, de exempu, de sport Să fie înnebuniți după partide, după scandalurile sexuale, după personajele importante și problemele lor, după orice informație de genul ăsta Orice numai să nu fie ceva serios Lucrurile serioase sunt pentru persoanele serioase De asta ne ocupăm noi ” Inițial, presa a fost scoasă de sub cenzură pentru a avea dreptul la libertate de exprimare, una din responsabilitățile sale fiind să împiedice marile puteri să mintă populația În ziua de azi însă, mass media este principalul instrument prin care se distrage atenția populației de la lucrurile, evenimentele și aspectele cu adevărat importante ale vieții, prin care se creaza stereotipuri, stiluri de viață, moduri de gândire, se denaturează sau chiar se falsifică adevărul, pentru a dirija masele conform intereselor politice și economice ale terților De exemplu, în presa scrisă sunt puține publicații care prezintă date economice, financiare precum Ziarul Financiar, Tribuna Economică, Economistul, Bursa, dar există numeroase ziare și reviste cu știri mondene, de scandal, tabloide, cum ar fi Cancan, O K magazin, Click, Libertatea și lista poate continua, menite să ţină publicul atent la altceva şi să nu observe ceea ce este cu adevart important Sun Tzu afirmă în cartea sa, Arta războiului, că “întreaga artă a războiului este bazată pe înşelătorie De aceea, dacă eşti capabil, simulează incapacitatea, dacă eşti activ simulează pasivitatea … momeşte inamicul pentru a-l prinde în capcană; simulează dezordinea şi loveşte” Internetul este poate cea mai bogată sursă de informații de orice fel, dar din păcate nu toată lumea are acces la internet Aici se pot găsi materiale informative din orice domeniu pentru cei ce sunt interesați și vor să afle mai mult decât vor celelalte mijloace mass-media să divulge Posturile de televiziune au început abea de curând să producă emisiuni de interes pe teme economice, însă sunt puțini cei care le urmăresc din cauza lipsei de interes sau a lipsei de cultură, fiind mai atractive emisiunile de divertisment, de satiră, de scandal, de bârfă Pentru a înțelege mai bine noțiunea de manipulare subtilă, fără ca subiectul să-și fi dat seama că a fost manipulat, voi prezenta în continuare două experimente făcute pe studenți În primul experiment, un grup de cercetători au rugat pe elevii unei clase de psihologie să încerce să-l manipuleze pe unul din profesorii lor În acest sens, ei au fost rugați să zâmbească și să pară extrem de atenți la spusele profesorului atunci când acesta se deplasează în partea din stânga a clasei și să pară plictisiți, neatenți și iritați când acesta se deplasează către dreapta clasei În scurt timp profesorul a început să iși țină cursurile doar în partea stângă a încăperii, ajungând în final să predea stând rezemat liniștit de peretele din această parte a clasei După ce studenții au revenit la comportamentul normal, profesorul a continuat să prefere partea stângă a sălii de curs Când a fost întrebat de cercetători despre acest comportament al său, el a ripostat iritat afirmând că acela este stilul său personal și că predă așa dintotdeauna Un al doilea exemplu este experimentul doctorului Solomon Asch, care a demonstrat că cei mai mulți dintre indivizi ajung să se îndoiască de cunoștințele lor atunci când sunt puși în fața unei situații sociale în cadrul căreia persoanele care se bucură de cel mai mult respect dau răspunsuri greșite la întrebări banale Experimentul s-a desfășurat într-o școală de elită unde, un examinator sever, i-a întrebat pe elevi care este formula chimică a apei Fiecare a răspuns pe rând, sigur pe el, H2O Examinatorul a zâmbit disprețuitor și le-a pus a doua oară aceeași întrebare Toți elevii au rămas dezorientați, încurcați și niciunul din ei nu a reluat răspunsul corect CAPITOLUL 2 TEHNICI DE MANIPULARE Manipularea are în vizor atât inconştientul cât şi conştientul şi subconştientul celui ce urmează a fi manipulat Ea urmăreşte schimbarea comportamentului în aşa fel încât să pară că decizia a fost luată în deplină cunoştinţă de cauză, prin liber arbitru şi nicidecum prin dirijarea/condiţionarea de către manipulator Principalul obiectiv al manipulării este ca subiectul să ia decizii imediate, impulsive, fără a avea timp să analizeze toate variantele De multe ori nu este neapărat nevoie de cuvinte mari şi fraze întortochiate pentru a manipula pe cineva Sunt suficiente câteva elemente cheie aşezate strategic şi sensul original al mesajului este denaturat Spre exemplu când vorbim despre cineva: X este băiat bun, isteţ, silitor, îşi ajută părinţii, este prietenos, dar are probleme cu băutura Acel “dar” are puterea de a schimba percepţia asupra subiectului a unei persoane care abea l-a cunoscut sau care nici măcar nu a luat încă legătura cu X Un alt exemplu poate fi o profeţie a Oracolului din Delphi care spunea: “Vei învinge nu vei muri!” Să presupunem că cineva introduce o simplă virgulă astfel: “Vei învinge nu, vei muri!”, atunci profeţia ar avea cu totul altă însemnătate 1 Piciorul în uşă - a cu cerere explicită- este caracterizată prin două etape În prima etapă se cere subiectului un prim comportament nonproblematic şi puţin costisitor (ex: semnarea unei petiţii împotriva eutanasierii câinilor vagabonzi) În etapa următoare se cere aceluiaşi individ o a doua acţiune mai costisitoare şi pe care nu ar fi realizat-o în mod spontan (ex: acceptul de participare la o conferiţă pe aceeaşi temă) b cu cerere implicită- prima cerere este explicită (ex: într-un magazin domnul X ne roagă să îi ţinem rândul la casă), iar cea de-a doua este cerută de circumstanţe (ex: sărim mai ușor în ajutorul domnişoarei Y care scapă una din sacoşele cu cumpărături în timp ce încerca să le aşeze în maşină, gest pe care în mod normal l-am fi ignorat) 1 Tehnica contactului fizic sau a atingerii- este folosită în special în vânzări Cei ce folosesc această tehnică au şanse mai mari să obţină acceptul, încrederea manipulatului decât cei care se bazează doar pe capacitatea de convingere verbală Prin contacul fizic subtil, cum ar fi o bătaie pe umăr, o strângere de mână, o strângere subtilă de antebraţ, etc se creează subiectului senzaţia de familiaritate, încredere, apropiere faţă de o persoană străină 1 Trântitul uşii în nas- se bazează pe solicitarea unui tip de comportament prea costisitor pentru a putea fi acceptat, iar apoi urmează o a doua solicitare, de data aceasta a comportamentului aşteptat care, dacă ar fi fost cerut de la început, avea şanse mai mici să fie acceptat (ex: vrem o bicicletă care costă mulţi bani Întâi îi rugăm pe părinţi să ne ia o maşină pentru a ne putea deplasa mai uşor Bine înțeles că suntem refuzaţi deoarece nu dispun de suficiente resurse băneşti pentru a cumpăra acum o maşină Intervenim cu a doua cerere care pare mult mai rezonabilă în comparaţie cu prima solicitând bicicleta dorită Cererea este acceptată) 1 Amorsarea- presupune ascunderea temporară a unui adevăr sau dezinformarea temporară Abea după ce subiectul ia decizia aşteptată este prezentată şi informaţia lipsă (ex: mergem să cumpărăm o canapea Avem de ales între două modele, unul de 1000 lei şi celălalt de 1300 lei dar la care primim cadou şi un fotoliu pe care dacă îl luăm separat costă 600 lei Alegem a doua variantă cu fotoliul cadou, dar când mergem să achităm produsul ni se spune că fotoliul a fost ofertă limitată şi stocul este epuizat Pentru a nu mai pune iaraşi în balanţă cele două modele alegem să rămânem la decizia iniţială şi să cumpărăm totuşi canapeaua de 1300 lei chiar dacă cealalta avea un preţ mai avantajos) 1 Cheltuiala inutilă sau capcana ascunsă- în 1985 Arkes și Blumer au făcut un experiment pe câţiva studenți Aceştia trebuiau să işi imagineze că au plătit 100 de dolari pe o vacanţă în weekend la schi în Michigan şi 50 de dolari pe un weekend tot la schi în Wisconsin, dar care se știe că este mai promiţător Ulterior ei află că ambele rezervări pe care le plătiseră deja integral şi fără drept de retragere sunt în acelaşi weekend şi sunt puşi să aleagă În mod normal, un consumator raţional ar alege să plece în Wisconsin deoarece prezintă mai multe avantaje Cu toate acestea 54% dintre studenţi au ales Michigan pentru că era mai scump Astfel, cheltuiala inutilă este definită ca fenomenul care apare în momentul în care un individ alege strategia în care a investit mai mult (timp/ bani/ energie) în detrimentul altor strategii care par mai avantajoase 1 Mesajele subliminale- Steve Jacobson, expert american în controlul minţii, este de părere că percepţia subliminală este un proces creat de tehnicieni de comunicaţii, prin care oamenii primesc şi răspund informaţiilor şi instrucţiunilor fără să fie conştienţi de instrucţiunile primite Acest fenomen este posibil prin expunerea unor imagini sau mesaje pe ecran într-un timp atât de scurt încât spectatorii să nu îl conştientizeze 1 Familiarizarea cu o persoană, un obiect, etc - un individ are tendința să acorde o încredere mai mare sau să întâmpine cu o atitudine mai favorabilă o persoană sau un eveniment despre care a mai auzit sau cu care s-a obișnuit deja (ex: reclame publicitare, apariții publice repetate ale unui om politic sau a unui reprezentant dintr-un anumit domeniu de interes public) 1 Tactica stresării şi tracasării fizice- este folosită pentru a grăbi decizia unui oponent care cedează greu (ex: este vară Doreşti să închei un contract cu un acţionar la firma ta Îl rogi să te aştepte până termini şedinţa cu subordonaţii şi îl trimiţi într-o cameră mică, neaerisită şi zgomotoasă, apoi îl inviţi la negociere într-un birou confortabil, bine amenajat, răcoros, dar unde soarele îi intră în ochi şi aerul condiţionat este îndreptat fix înspre el) 1 Hiperbolizarea- presupune amplificarea artificială a valorii unui serviciu, produs, a unor calitați, defecte, etc 1 Minimalizarea- se realizeaza prin asocieri cu persoane sau obiecte mai slabe calitativ sau cu un aspect mai neplăcut decât subiectul comparat 1 Legea dovezii sociale- atunci când suntem nesiguri pe ceea ce trebuie să facem într-o anumită situație începem să luăm exemple din jurul nostru pentru a vedea cum se comportă alții în același context (ex: când doamna X vine la ușă să ne ceară bani pentru un copil ce trebuie operat ne prezintă și o listă cu cei care au acceptat să doneze și cam ce sume au fost donate aproximativ de fiecare; astfel ne vom simții oarecum obligați să facem și noi același gest de bunavoință) CAPITOLUL 3 MASS-MEDIA ȘI MANIPULAREA În opinia lui Christian Wright “comunicarea de masă este orientată către audiențe largi, eterogene, care nu sunt cunoscute de către comunicator; mesajele sunt transmise în mod public și sunt calculate astfel încât să ajungă repede la public ” Persuasiunea, spre deosebire de manipulare presupune darul/puterea/capacitatea de a convinge pe cineva să creadă, să facă sau să gândească un anumit lucru în deplină cunoștință de cauză, fără interese ascunse și fără a recurge la dezinformare Dezinformarea este inducerea în eroare a cuiva prin oferirea de informații false sau ascunderea anumitor aspecte ale acestora Domeniul mass-media se referă la abilităţi, cunoştinţe şi înţelegere care permit consumatorilor să utilizeze mass-media în mod eficient şi în condiţii de siguranţă Oamenii cultivaţi vor fi în măsură să efectueze alegeri informate, să înţeleagă natura conţinutului şi a serviciilor şi să profite de întreaga gamă de oportunităţi oferite de noile tehnologii ale comunicaţiilor Ei vor fi mai în măsură să se protejeze pe ei şi familiile lor faţă de materialele dăunătoare sau ofensatoare Capacitatea de a accesa, analiza şi evalua puterea imaginilor, a sunetelor și mesajele cu care ne confruntăm zi de zi sunt o parte importantă a culturii noastre contemporane Domeniul mass-media se referă la toate mijloacele mediatice de televiziune şi film, radio şi muzică înregistrată, presă scrisă, internet şi alte noi tehnologii de comunicare digitale Emanciparea oamenilor prin intermediul informaţiei şi educaţiei mass-media este o condiţie importantă pentru facilitarea accesului echitabil la informaţie şi cunoaştere şi construirea unor societăţi bazate pe cunoştinţe Informaţiile şi competenţele mediatice permit oamenilor să interpreteze şi să facă judecăţi informate în calitate de utilizatori de informaţii şi de mass-media Manipularea prin mass-media este un aspect al relaţiilor publice în care partizanii creează o imagine sau un argument care favorizează interesele lor particulare Astfel de tactici pot include utilizarea de erori logice şi tehnici de propagandă şi implică adesea suprimarea de informaţii sau puncte de vedere prin aglomerare sau prin inducerea altor persoane sau grupuri de oameni pentru a opri ascultarea anumitor argumente, sau prin redirecţionarea pur şi simplu a atenţiei în altă parte Mass-media este cel mai puternic instrument folosit de către clasa conducătoare pentru a manipula masele Toate mijloacele mass-media sunt proiectate pentru a atinge cea mai mare audienţă posibilă Au fost efectuate numeroase studii în secolul trecut pentru a măsura efectele mass-media asupra populaţiei, cu scopul de a descoperi cele mai bune tehnici de a o influenţa Din aceste studii s-a născut ştiinţa comunicațiilor, care este folosită în marketing, relaţii publice şi politică Comunicarea în masă este un instrument necesar pentru a asigura funcţionalitatea unei democraţii, dar este, de asemenea, un instrument util pentru instalarea unei dictaturi Totul depinde de utilizarea acestuia Gânditorii mass-media, precum Edward D Bernays, consideră acest concept ca fiind o bună modalitate de a manipula inconştientul publicului E D Bernays este considerat “părintele relațiilor publice” și a folosit conceptele descoperite de unchiul său Sigmund Freud pentru a manipula publicul folosind subconștientul În opinia sa, masele trebuie manipulate de un guvern invizibil pentru a asigura supraviețuirea democrației “Manipularea conştientă şi inteligentă a obiceiurilor şi opiniilor maselor este un element important în societatea democratică Cei care manipulează acest mecanism nevăzut al societăţii constituie un guvern invizibil, care este puterea conducătoare adevărată a ţării noastre Noi suntem conduși, mințile noastre sunt modelate, gusturile noastre formate, ideile ne sunt sugerate în mare parte de oameni de care nu am mai auzit niciodată Acesta este un rezultat logic al modului în care societatea noastră democratică este organizată Un mare număr de fiinţe umane trebuie să coopereze în acest fel în cazul în care vrem să trăim împreună ca o societate în bună funcţionare ” (Edward Bernays, Propaganda) 3 1 Principalele companii deţinătoare de mass-media din SUA În continuare voi prezenta proprietăţile deţinute de media, cum au evoluat şi care sunt cele mai importante şi puternice companii Sursa:http://vigilantcitizen com/vigilantreport/mind-control-theories-and-techniques-used-by-mass-media/ Conform graficului de mai sus, numărul corporaţiilor deţinătoare de mass-media din S U A a scăzut considerabil de la 50 la doar 5 în aproape 20 de ani Acest fenomen se poate explica şi prin faptul că unele companii, mai influente decât altele, s-au dezoltat în aşa fel încât au cumpărat drepturile celor mai puţin dezvoltate companii şi au devenit astfel cele mai puternice corporaţii media Voi prezenta mai departe activele pe care le deţin corporaţiile de top din lume: AOL * 64 reviste, inclusiv Time, Life, People, MAD Magazine şi DC Comics * Warner Bros, New Line şi Fine Line Features (în cinema) * Mai mult de 40 case de discuri, inclusiv Warner Bros, Oceanul Atlantic şi Elektra * Multe reţele de televiziune, cum ar fi BM Networks, HBO, Cinemax, TNT, Cartoon Network și CNN * Madona, Sean Paul Walt Disney Company * ABC, Disney Channel, ESPN, A&E, History Channel * Walt Disney Pictures, Touchstone Pictures, Hollywood Pictures, Miramax Film Corp , Dimension şi Buena Vista International * Miley Cyrus/ Hannah Montana, Selena Gomez, Jonas Brothers * Mai multe reviste şi cărţi printre care Clubul Mickez Mouse, Disney Game, Manny Iscusitul, Bunele maniere pentru prinţese, Regele leu, Donald Răţoiul, Winnie de pluș, 24 de povești de seară * Numeroase filme şi seriale precum Baftă Charly, Totul pentru dans, Tabăra de rock, Regele leu, Păpuşile Muppets, Piraţii din Caraibe * 17 site-uri de internet printre care ESPN sportszone, NFL com, NBAZ com, NASCAR com * Disneyland Paris- deținut și operat de compania franceză Euro Disney S C A din care 39,78 % din stocul său este deținut de Walt Disney Company , 10 % de către Prințul saudit Alwaleed și 50,22 % de către alți acționari Sony * Columbia Pictures, Screen Gems, Sony Pictures Classics * 15% din vânzările de muzică din SUA, Columbia, Epic, Sony, Arista, Jive și RCA Records * Beyonce, Shakira, Michael Jackson, Alicia Keys, Christina Aguilera Viacom * CBS, MTV, MTV2, UPN, VH1, Showtime, Nickelodeon, Comedy Central, TNN, CMT şi BET * Paramount Pictures, Nickelodeon filme, MTV Films * Blockbuster Video * Peste 1800 de ecrane în teatre şi săli de cinema prin Famous Player 3 2 Principalele companii românești deținătoare de mass-media Media Pro * Pro Tv, sport ro, Pro Cinema, Acasa Tv, Pro fm, Pro sport, MTV România * Pro Tv magazin * studiourile Media Pro Pictures din Buftea * casa de discuri Media Pro, rețeaua de distribuție filme și muzică Media Pro Intact Media Group * Antena1, Antena2, Antena3, Antena Internațional, Euforia Lifestyle Tv, Gsp Tv * Radio ZU, Romantic fm * Jurnalul Național, Gazeta Sporturilor, Săptămâna Financiară * 5 reviste: Felicia, Top Gear, 4 WD, Good Food și Good Homes * companie de producție- Intact Production * Editura Intact * Fundația Mereu Aproape Fuziunea societăţilor mass-media din ultimele decenii a generat o mică oligarhie de conglomerate media Emisiunile de televisiune pe care le urmărim, muzica pe care o ascultăm, filmele pe care le vizionăm şi ziarele pe care le citim sunt toate produsele a câtorva corporații principale Proprietarii acestor conglomerate au legături strânse cu elita lumii şi, în multe feluri, ei pot fi consideraţi ca fiind elita Prin deţinerea tuturor mijloacelor ce au potenţialul de a ajunge la populaţie, aceste conglomerate au puterea de a crea în mintea oamenilor o viziune unică şi coerentă asupra lumii, generând o "standardizare a gândirii umane" 3 3 Elemente ale manipulării În prezent, în România există 349 de licenţe audiovizuale acordate pentru difuzarea programelor de televiziune Cererea pentru realizarea unei emisiuni cuprinde câteva elemente obligatorii de identificare a acesteia: durată, oră de difuzare, temă, conţinut, publicul ţintă, ratingul cerut, bugetul (resurse tehnice, financiare, umane) Conform unui studiu realizat de CURS la solicitatea Consiliului Naţional al Audiovizualului (CNA) şi dat publicităţii pe 15 august 2006, aproximativ 90% dintre români işi iau informaţiile de la televizor, doar 4 % de la radio şi tot 4% din presa scrisă 3 3 1 Modaliatăți de filmare și redare Tipurile de încadratură folosite, schimbarea acestora şi mişcările camerei pot crea telespectatorului senzaţii care să influenţeze percepţia asupra elementelor prezentate şi să se obţină reacţia dorită de realizator Pentru un operator bun este foarte important să cunoască ce elemente trebuiesc subliniate şi care sunt senzaţiile trăite de spectator Încadratura este caracterizată prin distanţa aparentă dintre camera de filmat şi subiect şi prin diferenţa dintre cantităţile de informaţii despre subiect care apar în cadru În funcţie de planul folosit pentru încadrarea subiectului se poate transmite telespectatorilor senzaţia receptării unor mesaje suplimentare faţă de cele expuse în imagine Mâinile şi ochii sunt părţile cele mai expresive ale corpului uman şi de aceea sunt cel mai des folosite în astfel de situaţii Există o convingere populară că ochii şi mâinile „te trădează”, adică ele reprezintă acele elemente care pot fi foarte greu controlate mental şi astfel, prin observarea lor, se pot trage concluzii despre ceea ce gândeşte cu adevărat persoana în cauză Este absolut clar că prezentarea în gros-plan a unor ochi frumoşi, limpezi şi mari transmite telespectatorului senzaţia de sinceritate, de inocenţă şi de credibilitate De aceea o afirmaţie făcută de persoana în cauză este mult mai uşor acceptată şi considerată sinceră şi adevărată de către telespectator, chiar dacă, în condiţii normale, ar fi avut dubii De asemenea ochii îmbătrâniţi, înconjuraţi de riduri au capacitatea de a transmite senzaţia de înţelepciune În acest sens nu vor fi folosite gros-planuri cu astfel de tip de ochi (îmbătrâniţi) la o emisiune distractivă pentru tineret, în schimb sunt bineveniţi într-un material educativ În cazul mâinilor aşezate în poală, se poate da senzaţia de simplitate, dar şi de profunzime Mâinile care se agită prin aer trădează un om expansiv, care vrea să spună mai multe decât are capacitatea într-un timp limitat sau care vrea să impună prin gesturi o idee deja exprimată prin cuvinte Există mai multe tipuri de filmare în funcție de tipul mesajului transmis Astfel se deosebesc filmările în prim-plan, cele în plan mediu, planul general, panoramarea, transfocarea Filmarea în prim-plan are rolul de a transmite telespectatorului sentimentul de apropiere (deci şi de încredere) faţă de cel ce vorbeşte Spre exemplu, în cazul ştirilor, prezentatorii sunt filmaţi în prim-plan atunci când anunţă ştiri foarte importante ce sunt menite să aibe un impact mare asupra telespectatorilor şi în plan-mediu în celelalte cazuri Prim-planurile pot fi obositoare şi pot “sufoca” publicul în cazul unor discuţii foarte aprinse şi de aceea se mai folosesc și planurile generale menite să detensioneze atmosfera şi să dea acestuia senzaţia de respiro Planul mediu reprezintă filmarea făcută de la nivelul taliei în sus, cuprinzând inclusiv mâinile În cazul acestei filmări se pune accentul pe îmbrăcăminte, pe mișcarile capului și mâinilor și pe mimica feței De exemplu mâinile încrucișate transmit o atitudine de apărare, în timp ce palmele deschise în sus trimit cu gândul la deschidere totală, sinceritate Planul general are menirea de a detensiona atmosfera și este folosit ca și cadru de legătură Acesta nu este folosit foarte des pentru a nu plictisi spectatorul și a nu-i oferi senzația de neimportanță a subiectului discutat De asemenea, sunetul este un element foarte important în transmiterea mesajelor O succesiune rapidă de sunete duce la distragerea atenţiei de la imagine Sunetele extrem de puternice au darul de a trezi o reacţie de respingere de către telespectator a informaţiei obţinute Suprapunerea comentariului pe sunetul original al materialului are darul de a creşte veridicitatea informaţiilor prezentate Uneori se foloseşte şi muzica pentru a sublinia importanţa unei informaţii 3 3 2 Culorile și semnificațiile lor Culorile au și ele rolul lor extrem de important, atât din punct de vedere estetic, cât și pentru transmiterea anumitor senzații către spectator Reacția noastră față de o culoare este aproape instantanee și are un impact profund asupra alegerilor pe care le facem în fiecare zi Deși fiecare individ percepe culorile în mod subiectiv, există totuși câteva culori al căror efect are o semnificație universală Astfel, culorile din zona roșie a spectrului (roșu, portocaliu și galben) sunt cunoscute și sub numele de "culori calde", ele evocând sentimente de căldură și confort, dar și de ostilitate și mânie Culorile din zona albastră a spectrului (albastru, violet și verde) inspiră calmul și relaxarea, dar folosite în cantități mari pot totuși trezi sentimente precum mânia sau indiferența Portocaliul se prezintă ca o culoare caldă și mai puțin brutală decât roșul, evocă veselia și dinamismul Favorizează achizițiile instinctive (din impuls), pare câteodată "cheap" (asociat discounturilor) Roșu este culoarea pe care ochiul o percepe cel mai rapid (in 0,02 secunde) Sinonima cu energia și viteza, ea evocă totodată pericolul și mânia Dă senzaţia de căldură, excită, irită, provoacă, incită la acţiune, stimulează intelectul, provoacă nelinişte, dă senzaţia de apropiere, mobilizează, însufleţeşte, facilitează asocierile de idei Violetul evocă voluptatea, dar și religiozitatea (îmbrăcămintea cardinalilor) Este rezervat mărcilor transgresive Este o culoare rece, neliniştitoare şi descurajatoare Stimulează, induce nostalgie, dă senzaţia de gravitate Semnificaţia psihologică şi rezonanţă afectivă: tristeţe, melancolie Verdele este culoarea naturii și a speranței, este totuși rar utilizată în industrie cu excepția apelor și a conservelor Efecte psihologice: aduce linişte, crează bună dispoziţie, relaxare, predispune la meditaţie şi contemplare, dă senzaţia de echilibru, stimulează asocierile multiple de idei, dă prospeţime, dă senzaţie de depărtare în spaţiu Negrul este purtător al unui mesaj de autoritate și putere În occident simbolizează moartea, dar este utilizată pentru gamele de lux dând produselor o imagine de vârf de gamă Efecte psihologice: dă senzaţia de reţinere, nelinişte, depresie, interiorizare, înduioşare, eleganță, bogăție, stil, formalism, convenționalism, seriozitate, sofisticare, putere, modernitate, absență, mister, rău, moarte (în culturile occidentale), tristețe, remușcare, nefericire, frică, mânie, anonimat, revoltă, anarhism, unitate, renaștere (în Egiptul Antic) Albul este asociat purității, simplității și luminii Pe de altă parte semnifică răceala și pasivitatea și poate fi obositor prin strălucirea sa În Asia este culoarea doliului Din punct de vedere psihologic simbolizează pace, împăcare, linişte, inocenţă, virtute, castitate, curăţenie, sobrietate Culoarea gri trimite cu gândul la tehnologie și eficacitate, este destinat în special high-tech-ului sau produselor masculine Pe de altă parte dă o senzație de tristețe Este atemporal, practic și solid Denotă eleganță, respect, subordonare, subtilitate, stabilitate, înțelepciune, vârstă înaintată, plictiseală, decădere, poluare, extindere urbană, emoții puternice, echilibru, neutralitate, doliu, formalitate Din punct de vedere fiziologic și psihologic, griul are ca efect nehotărârea Unele culturi străvechi, precum cea egipteană și cea chinezească, au practicat o metodă de vindecare prin utilizarea culorilor, numită "cromoterapie" Considerată o modalitate ușoară de terapie, cromoterapia este folosită și astazi ca un tip de tratament holistic sau alternativ Cine cunoaşte aceste aspecte (care pot părea detalii la prima vedere) poate manipula cu uşurinţă, prin folosirea şi dirijarea intenţionată a imaginii și informațiilor pe care le prezintă publicului țintă, pentru a transmite anumite idei şi îndrumarea indivizilor să se comporte în diferite feluri în funcţie de situaţie CAPITOLUL 4 ROȘIA MONTANĂ “DOUA MII DE ANI DE TRADIȚIE ÎN MINERIT” 4 1 Scurt istoric al localității Roșia Montană este cea mai veche comunitate minieră din România atestată documentar în anul 131 d Hr (sub denimirea de Alburnus Maior) Este situată în regiunea Patrulaterul Aurifer din munții Apuseni pe o rază de 2 km și are peste 4000 de locuitori, fiind o zonă cu importanță turistică ridicată Activitatea specifică zonei este exploatarea aurului, fiind una dintre cele mai vechi localități din Europa cu tradiție în exploatarea metalelor prețioase Antichitatea Primele galerii pentru extracție au fost amenajate de romani, devenind prima așezare permanentă pentru cei care lucrau în minerit În acea perioadă au fost făcute primele mari exploatări de aur și argint din zonă, pentru procesul de extracție fiind folosite cele mai eficiente tehnici miniere existente la acea vreme “Galeriile erau săpate cu ciocanul, dalta şi târnăcopul şi erau de multe ori ramificate sau chiar supraetajate Când roca era foarte dură, pereţii stâncii se încălzeau cu foc, după care erau stropiţi cu apă şi oţet pentru a se răci brusc Datorită diferenţei termice create, se crăpau, şi apoi, cu târnăcopul, erau desfăcute bucăţile de rocă din care era separat aurul ” În ziua de azi mai există doar o parte din galeriile romane, restul fiind ditruse în anul 1970 când a fost amenajată o carieră denumită Cetățile Romane fără a se face cercetări, inventarieri și conservări în situ Perioada austro-ungară Dezvoltarea zonei a atins apogeul la sfârșitul secolului XIX când ajunsese un orășel cu cinematograf, cazino, sală de bal, străzi pietruite și iluminate și gradină de vară Aproape întreaga populație se ocupa cu activitațile miniere, restul fiind croitori și cizmari Zona era populată de români, maghiari, slovaci, germani și evrei ce au fost atrași de potențialul aurifer al acesteia Perioada comunistă După anul 1948 au fost naționalizate toate exploatările private A fost construit un nou centru cu blocuri de locuințe, cel vechi fiind uitat și lăsat să se deterioreze Începând cu 1970 s-a renunțat la exploatarea galeriilor și au fost amenajate cariere întâi în zona Cetate, iar apoi și la Cârnic În Roșia se desfășurau etapele miniere primare, cianurarea (extracția de aur folosind cianura) avea loc la Baia de Arieș și procesarea finală se făcea la Baia Mare De-a lungul anilor, tehnologia învechită, lipsa unui plan de dezvoltare și insuficiența investițiilor au condus la închiderea minei (în anul 2006), deoarece cheltuielile ajunseseră de câteva ori mai mari decât beneficiile obținute, iar muncitorii lucrau în pierdere 4 2 Istoria proiectului 1997 – este creată compania cu capital mixt EURO GOLD RESOURCES S A , în care acţionarii principali sunt: compania Gabriel Resources (“din acționariatul firmei Gabriel Resources Limited fac parte un număr de bănci şi instituţii financiare internaţionale de renume, din care putem enunţa: Montreal Police Pension Fund, Royal Bank Investment Management, J p Morgan Fleming, Credit Suisse Bank Asset Management, Société Generale Bank Asset Management, Ing Bank Paris, Merill Lynch Bank Asset Management, Resources Capital Fund Rothchild Bank, Wellington Asset Management”) şi compania minieră de stat Minvest Deva; în anul 2000, compania îşi schimbă numele în Roşia Montană Gold Corporation (RMGC) 1997 – 2002 – Compania întreprinde explorări geologice, pentru determinarea cantităţii de minereu existent 1999 – RMGC obţine licenţa de concesiune pentru exploatare nr 47/ 1999, pentru exploatarea minereurilor de aur şi argint din perimetrul Roşia Montană 2000 – cu finanţarea RMGC, încep cercetările arheologice, cu participarea echipelor de specialişti de la Muzeul Naţional al Unirii Alba Iulia şi de la Centrul de Proiectare pentru Patrimoniul Cultural Naţional pentru evaluarea potenţialului arheologic şi arhitectural al Roşiei Montane 2001 – este instituit Programul Naţional de Cercetare “Alburnus Maior” prin Ordinul Ministrului Culturii, reunind 21 de instituţii de specialitate româneşti şi 3 din străinătate Din 2001 până în prezent s-au realizat studii de fezabilitate, studii de optimizare a capacităţilor de producţie, studii de proiectare de bază şi detaliată pentru proiectul minier Roşia Montană, care sunt actualizate în mod regulat Aprilie 2002 – a fost finalizat Planul de Urbanism General (PUG) al comunei Roşia Montană, care include şi proiectul minier propus de RMGC Tot atunci a fost finalizat şi Planul de Urbanism Zonal pentru zona industrială Roşia Montană Iunie 2002 – Mai 2004 şi Octombrie 2006 – Februarie 2008 – RMGC achiziţionează proprietăţi în zona proiectului, pe baza unui Plan de acţiune pentru strămutare şi relocare, în conformitate cu standardele Băncii Mondiale şi IFC Mai 2004 – RMGC revizuieşte Planul de acţiune pentru strămutare şi relocare Decembrie 2004- RMGC demarează procedura de obţinere a acordului de mediu, prin solicitarea depusă la Agenţia pentru Protecţia Mediului Alba în 14 decembrie 2004 Mai 2006 – RMGC depune la Ministerul Mediului Raportul la Studiul de Impact asupra Mediului, la care a lucrat o echipă de experţi români şi străini Iulie 2007 – RMGC începe construcţia noului cartier din Alba Iulia, Recea, pentru familiile din zona de dezvoltare a proiectului care au ales să se mute la oraş In anul 2009 are loc inaugurarea cartierului Recea, 125 de familii din Roasia Monatana mutandu-se in casele noi Septembrie 2007 – Ministerul Mediului suspendă procedura de evaluare a Raportului Studiului de Impact asupra Mediului, după doar patru şedinţe CAT RMGC a solicitat în instanţă reluarea activităţii CAT, procesul fiind în curs 2009 – De la începutul anului, la biroul de resurse umane al RMGC s-au primit circa 1000 de cereri de angajare de la oamenii din comunitate; în prezent, circa 80% dintre locuitorii comunei nu au un loc de muncă 4 3 Planul de afaceri Statul român deține 19,3% din totalul acțiunilor disponibile pentru proiect Planul de afaceri prevede beneficii de peste 4 mld USD pentru economia României, bani distribuiți astfel: 1,8 mld USD intră direct la bugetul de stat, iar restul de 2,4 mld USD vor fi cheltuiți pentru resurse umane, materiale, transport, energie electrică, construcții, etc reprezentând o investiție directă în economia țării (vezi Anexa1) Acest plan este valabil luând în calcul un preț mediu al aurului de 900 de dolari/ uncie și al argintului de 12,5 dolari/ uncie Va rezulta un profit net de 1,9 mld USD pentru compania RMGC, din care 1,3 mld USD înseamnă dividente nete încasate de Gabriel Resources În Convenția Europeană a Drepturilor Omului se menționează că în cazul în care statul român deține doar 19,3% din acțiuni, restul revenind companiei canadiene Gabriel Resources Limited, se contrazice criteriul de interes public în favoarea țării gazdă, fiind neobișnuită această situație Proiectul prevede 4 cariere asezate în jurul centrului istoric 4 4 Beneficii și riscuri Beneficiile pentru compania Roșia Montană Gold Corporation sunt clare, în timp ce beneficiile pentru locuitorii zonei și pentru statul român sunt îndoielnice, nesigure În calitate de acționar majoritar, compania RMGC va obține de pe urma proiectului 80% din profit Pe lângă acest procent, ea va beneficia și de unele scutiri de impozite și reduceri la taxe vamale pe o perioadă de 10 ani, întru-cât zona este declarată defavorizată În ceea ce privește locuitorii din zonă, aceștia vor beneficia de locuri de muncă (circa 2850 până în anul 2022) din care unele vor fi sezoniere Dacă proiectul va avea succes, zona va atrage și alte persoane din alte orașe/localități în căutare de loc de muncă sau mai potriviți pentru un anumit tip de activitate decât locuitorii de acolo De aici rezultă că locurile de muncă create de companie vor fi insuficiente pentru nevoile locuitorilor Statul va beneficia de redevențe de doar 2% din profitul rezultat în urma exploatării și singurele impozite pe care le va încasa la buget vor provenii din cele pe salariile muncitorilor Riscurile proiectului au în vedere aspecte economice, juridice, tehnologice și politice Din punct de vedere juridic, proiectul nu este în conformitate cu legislația europeană, în sensul că încalcă unele directive și norme impuse de U E În primul rând este încălcată Directiva 80/68/EEC din 17 decembrie 1979 referitoare la protecția apelor subterane împotriva poluării cauzate de anumite substanțe periculoase, prin alegerea cianurizării ca metodă de extracție a aurului Aceasta interzice evacuările directe de substanțe ce aparțin listei I De asemenea folosirea cianurii în exploatări miniere este interzisă pe teritoriul Uniunii Europene prin Convenția de la Berlin din 10 Octombrie 2001 Elaborarea proiectului minier Roșia Montană încalcă Directiva de evaluare a impactului asupra mediului 85/337/CEE care impune ca proiectele publice și private asupra mediului să ofere informații clare și relevante asupra unui eventual impact semnificativ asupra mediului (Anexa IV a directivei) Aspectele tehnologice au în vedere faptuc că folosirea unei tehnologii bazate pe extracția aurului din minereu cu cianură periclitează în mod serios mediul și experiența dezastrului de la Baia Mare reprezintă o dovadă relevantă în acest sens Accidente similare (circa 30 numai dupa 1990!) au avut loc și în alte țări unde se aplică procedeul Accidente majore au afectat S U A (1993 și 1998), Guyana (1995), Australia (1995), Filipine (1999) Totuși cianura nu este singura substanță periculoasă ce poate ajunge în mediul înconjurător Nămolurile și apele rezultate din procesul tehnologic prezintă și ele riscuri de poluare gravă prin conținutul de metale grele toxice extrase din minereu ce nu pot fi neutralizate Din punct de vedere economic și social, este discutat faptul că după terminarea perioadei de exploatare a zonei Roșia Montană, perioadă ce se preconizează că va fi de 17 ani, localnicii vor rămâne iarăși fără locuri de muncă, activitatea fiind încheiată (numărul șomerilor va fi mai mare după cei 17 ani din cauza populației ce s-a stabilit între timp în Roșia, care prezenta un grad ridicat de atractivitate la începutul proiectului) De asemenea mediul va fi grav afectat de soluții poluante și săpături continue Rezolvarea problemei șomajului pe termen scurt prin crearea de locuri de muncă de către compania RMGC nu este neapărat de dorit, deoarece după încheierea exploatărilor rata somajului va fi mult mai mare decât în prezent Soluția la această problemă trebuie gândită pe termen lung Ca soluții alternative la acest proiect, dezvoltarea zonei s-ar putea baza pe resursele regenerabile, pe dezvoltarea turismului cultural, punctul principal de atracție fiind potențialul arheologic al perimetrului care ar putea atrage investiții și fonduri europene pentru continuarea cercetărilor, dacă zona se declară parc arheologic de patrimoniu mondial sub protecția UNESCO 4 5 Imaginea prezentată 4 5 1 Realitatea TV La începutul anului 2012, pe postul de televiziune Realitatea TV, a fost prezentată emisiunea “Patrimoniul nimănui” de Mihai Tatulici, care a fost reclamată la CNA (Consiliul Național al Audiovizualului) de asociația Alburnus Maior, care punea sub semnul întrebării neutralitatea postului tv vis-a-vis de proiectul Roșia Montană În calitate de canal mass-media, Realitatea TV are obligația de a rămâne imparțial și de a prezenta știrile în mod obiectiv Reproșurile aduse emisiunii “Patrimoniul nimănui” sunt legate de mai multe inconveniente cum ar fi că nu au fost invitați la dezbateri reprezentanții Alburnus Maior, studioul a fost amplasat pe un spațiu ce aparține companiei RMGC, iar titlul emisiunii nu este adecvat Realizatorul tv, Mihai Tatulici, a precizat ca a mai susținut 7 emisiuni cu tema Roșia Montană și că la toate au participat și reprezentanți ai Alburnus Maior, dar în cazul de față nu primise scrisoarea de la asociație decât foarte târziu când nu mai avea ce face În ceea ce privește locația aleasă pentru instalarea studioului în care a fost realizată emisiunea, acesta a fost amplasat într-un imobil RMGC, cu toate că există locuri publice neutre mai potrivite pentru găzduirea unei emisiuni informative Membrii asociației Alburnus Maior nu sunt de acord nici cu alegerea titlului emisiunii Aceștia consideră că numele este “rău-intenționat, în contextul în care numeroase obiective de patrimoniu de la Roșia Montană beneficiază, așa cum se cunoaște, de un statut de protecție de cel mai înalt grad, în condițiile legislației aplicabile în domeniul protecției monumentelor istorice, acela de monumente de importanță națională și universală" În același articol se mai precizeaza și că moderatorul Mihai Tatulici a beneficiat, înainte de realizarea emisiunii, de o excursie în Noua Zeelandă plătită integral de SC Roșia Montană Gold Corporation În data de 15 iunie 2012, Realitatea net a anunțat lansarea unei reclame împotriva realizării proiectului de la Roșia Montană Protagonista spotului publicitar este Maia Morgenstern care își dăruiește toate bijuteriile de aur numai ca proiectul să nu fie aprobat, iar compania RMGC să plece de la noi din țară (vezi Anexa2) Același site a anunțat, pe data de 24 iunie 2012, apariția unei noi reclame asemănătoare, ce îl are ca protagonist pe actorul Dragoș Bucur (vezi Anexa3) Domnul Cristian Albu, președintele sindicatului “Viitorul mineritului”, susține că aceste spoturi publicitare sunt mincinoase Unul din argumentele pe care le aduce este acela că filmările nu sunt făcute la Roșia Montană, ci în cariera de cupru de la Roșia Poieni (vezi Anexa4) și îi acuză pe cei care au realizat spoturile că nu reprezintă interesele comunității și nu știu nimic despre situația reală a localității Acesta mai adaugă: “tot mai multe persoane care nu au nicio legătură cu Roșia Montană vin aici să ne spună, chipurile, ce e mai bine pentru noi Nu îi interesează să discute cu noi, să ne afle greutățile, problemele și faptul că avem dreptul ca oricare om din această țară și din lume la un trai civilizat și decent acasă alături de familie Ei își fac doar meseria de opozanți de profesie, sau de actori în cazul de faţă, pentru care sunt plătiți Același lucru se întâmplă și cu Maia Morgenstern al cărei talent nu îl contestăm, dar care nu joacă decât un rol, acela de a ne lăsa fără locuri de muncă […] Chiar nu e clar că nu putem fi toți actori sau protestatari de carieră și că în România mai e nevoie și de oameni care să muncească, să producă? PIB-ul României nu se face cu proteste, ci cu investiții! Locurile de muncă nu se fac cu spoturi mincinoase, ci cu investiții!” (vezi anexa5) 4 5 2 PRO TV În luna mai a anului 2012, pe postul de televiziune PRO TV, a apărut un reportaj despre Roșia Montană în cadrul emisiunii “România, te iubesc!” Aici sunt prezentate imagini, păreri ale localnicilor, motive pro și contra desfășurării proiectului, istoria localității Compania canadiană Gabriel Resources a concesionat în anul 1997 terenul pe care urmează să se facă exploatarea Prin asocierea sa cu Minvest Deva (societatea statului român) ia ființă Euro Gold Resources În 1999 numele este schimbat în Roșia Montană Gold Corporation și primește licență pentru exploatarea aurului și argintului din zonă După accidentul de la Baia Mare din 2000 când a cedat un baraj, iar cianura a ajuns în Marea Neagră, Ungaria și Iugoslavia, țările europene și-au îndreptat atenția asupra acestui proiect, iar în anul 2005 ministrul mediului din Ungaria cere neaprobarea lui În reportaj se precizează că cianura ce va ajunge în iazul de decantare nu va fi toxică Ea este comparată cu concentrația de cianură asimilată în cafea (6 miligrame/litru) Președintele Traian Băsescu este susținător al acestui proiect încă din 1997 când a făcut parte din guvernul care susținea aprobarea exploatărilor Acum, acuză de lașitate politicienii care amână decizia de aprobare și cere grăbirea procedurilor și eliberării avizelor Cea mai mare parte din galeriile existente sunt deschise publicului larg, dar sunt foarte puțini oameni care merg să viziteze Apele extrem de poluate din galerii ies la suprafață și ajung în râul Arieș Roșia Montană are nevoie de proiecte de ecologizare, de conservare a carierelor romane și a monumentelor și de campanii pentru atragerea turiștilor, pentru că zona are cu ce să se mândrească Până în prezent au fost vândute peste 800 de case către RMGC, o parte din ele fiind reabilitate Compania a început construcția unui hotel în vechiul sediu al primăriei Roșiei Montane pentru încurajarea turismului În ultima perioadă au început să apară case ridicate “peste noapte”, fără autorizație, construite superficial din materiale ieftine și de proastă calitate, fără fundație și asezate pe bolovani; sunt amplasate pe locurile unde urmează să fie săpate carierele de exploatare în vederea vânzării acestora către RMGC 4 5 3 Ziare com Site-ul ziare com pune la dispoziția cititorilor numeroase articole despre Roșia Montană Vineri, 8 iunie 2012, apare un articol în care fostul premier Călin Tăriceanu afirmă că în cazul în care proiectul nu este aprobat, statul român are o reală problemă fiind nevoit să “scoată din buzunar” 1 miliard de euro Conform Mediafax, acesta a declarat într-o conferință de presă susținută la Alba Iulia: "țineți cont că, dacă proiectul ăsta nu se face, statul român are o mare problemă de mediu, pentru că trebuie să ne scotocim prin buzunare cam de un miliard de euro ca să facem toate lucrările de mediu pe ceea ce a lucrat în trecut exploatarea" El mai subliniază că în timpul mandatului a așteptat ca proiectul să parcurgă toate etapele legale și nu s-a pronunțat nici contra, nici pro în privința realizării acestuia Călin Popescu Tăriceanu este de părere că dacă îndeplinește toate normele legate de mediu și Guvernul negociază îmbunătățirea condițiilor de participare a statului român, atunci deciziile de aprobare pot fi mult mai favorabile, dar un element important îl constituie și părerea cetățenilor Același site de știri a publicat în data de 6 iunie 2012 un articol, cu titlul “Dovada că ministrul Chițoiu n-a spus adevărul în legătură cu Roșia Montană (Video)“ Aici se vorbește despre declarațile făcute de domnul Chițoiu, care a susținut că nu a zis niciodată că proiectul Roșia Montană va demara în acest an, dar mărturie stă un interviu luat în timp ce acesta era în vizită în respectiva localitate pentru o acțiune electorală USL În cadrul interviului, ministrul economiei a precizat că este convins că proiectul va demara în acest an și că la doamna Rovana Plumb este problema de acordare a avizelor de mediu și stabilirea garanțiilor pentru investitori În urma acestor declarații, mai multe ONG-uri i-au cerut premierului Victor Ponta să îl suspende pe ministrul Chițoiu, acesta răspunzând: "L-am întrebat pe domnul Chițoiu și mi-a spus că a vrut să spună că proiectul Roșia Montană nu se face anul acesta, dar nu i-a ieșit nu-ul Nu vă puteți supăra pe un politician pentru că a uitat un 'nu' " În cel mai recent dintre ecestea, din data de 18 iunie 2012, consilierul de stat Remus Cernea precizează că atâta timp cât proiectul presupune folosirea cianurii și decopertarea zonei, acesta nu va fi aprobat El a adăugat că "statul român nu este obligat să dea avize, nu poate semna cecuri în alb, nu poate să dea avize în mod obligatoriu Dacă proiectul nu corespunde unor standarde, avizele nu se dau! Iar în acest moment, nu corespunde, cel puțin nu din punctul meu de vedere" 4 5 4 Mediafax Conform Mediafax, ambasadorul Ungariei la Bucureşti, Fuzes Oszkar, a declarat că poziția țării sale cu privire la proiectul Roșia Montană rămâne neschimbată Ungaria se opune proiectului minier deoarece consideră că riscurile sunt mai mari decât profitul și beneficiile rezultate de pe urma acestuia El a mai adaugat: “Nu, nu și nu! […] Chiar dacă ne spun că merge în Canada sau în Patagonia de Sud, noi nu suntem de acord Dar înţelegem că este vorba despre o decizie internă care aparţine Guvernului României" În urma incidentului din 2000 de la Baia Mare, Ungaria a fost și ea afectată de cianura ajunsă în ape, iar acum cere ajutor inclusiv Canadei pentru a opri demararea proiectului de către compania canadiană Gabriel Resources 4 5 5 Roșia Montană în presa internațională Associated Press a scos un articol în anul 2011 despre zăcămintele de aur și argint prezente în Roșia Montană În articol se vorbește despre compania canadiana care este nerăbdătoare să distrugă munții și vechiul oraș românesc, prin explozii și cianurare, pentru a construi carierele de extracție a zăcămintelor Agenția de presă precizeaza: “Transilvania, binecunoscută pentru legenda lui Dracula, este alcătuită din munţi maiestuoşi, păduri nesfârşite, pajişti presărate cu căpiţe de fân, căruţe trase de cai şi biserici medievale - scene precum cele din basmele lui Grimms”, numind localitatea Roșia Montană “un loc de vis” “Atracţia aurului care generează bani este foarte mare pentru dezvoltatorii hămesiţi într-o regiune iubită, printre alţii, de prinţul Charles, care consideră Transilvania ca fiind o ‘comoară naţională’ şi ‘cel mai bun export’ al României” mai adauga aceasta Indrei Raţiu, un cofondator britanic - român al fundaţiei Pro-Patrimonium, afirmă că trebuie să existe un echilibru între conservare şi dezvoltare şi că proiectul minei de aur a mers prea departe, adaugând că cele mai bune căi de urmat în această situație sunt metodele miniere mai puțin dăunătoare și creșterea atractivității locului din punct de vedere turistic "Roșia Montană: Un tărâm dintr-o poveste cu o comoară din aur, în care nu toate personajele sunt fericite" Așa descrie Alison Mutler, corespondentul Associated Press în România, Roșia Montană, reportajul fiind citat de Pottsmerc com Douglas McFarlane, editor la Romanian Environmentalist News, este sceptic în legătură cu beneficiile României "Odată ce compania va obține ce vrea nu va mai putea fi oprită", a spus el, referindu-se la modalitatea bazată pe cianuri prin care compania canadiană va extrage aurul de la Roșia Articolul amintește de asemenea și de faptul că președintele Traian Băsescu este un susținător al proiectului, declarând recent că va aduce beneficii financiare României 4 6 Părerea politicienilor Traian Băsescu este principalul susținător din clasa politică a proiectului Roșia Montană Acesta pune accentul în principal pe crearea locurilor de muncă, fiind convins că în momentul de față România nu este capabilă, din lipsă de resurse, să creeze locuri de muncă fără aprobarea exploatărilor din Apuseni Sfatul președintelui pentru Attila Korodi, noul ministru al mediului, a fost să nu țină cont de problemele de mediu ale exploatării resurselor și să grăbească acordarea avizelor, îndemnând astfel la grave încălcări ale misiunii ministerului pe care acesta urmează să îl conducă Președintele este acuzat de analistul politic Bogdan Teodorescu că toate laudele pe care le aduce la adresa RMGC și încercările de grăbire a aprobării proiectului de exploatare minieră sunt făcute cu scopul de a crește acțiunile companiei la bursă În urma scandalurilor legate de folosirea cianurii și neacordarea avizelor, acțiunile au scăzut în doar două zile cu până la 36%, investitorii având dubii în legătură cu începerea exploatărilor ”Numai după ce or să apară mai multe date despre firma care se ocupă de Roșia Montană vom afla mai multe despre ceea ce este în spatele ei Vom realiza mai precis de ce președintele Traian Băsescu s-a erijat în principalul promotor al acestui proiect controversat Deși, dacă nu mă înșel, acest tip de afacere se bazează pe evoluția unor acțiuni la bursă În urma diverselor ieșiri pozitive ale oficialilor români, după 2009, aceste acțiuni au tot crescut” mai adauga analistul Emil Boc susține că beneficiile statului român sunt nesatisfăcătoare și că este nevoie de renegocierea redevenței și a cotei de participare El a afirmat în luna august 2011: "nu sunt un fan al acestui proiect şi sunt două observaţii majore: una ce ţine de mediu, şi aştept ca specialiştii naţionali şi internaţionali să se pronunţe şi, în al doile rând, beneficiul pentru statul român Cred că actuala formă a contractului nu este cea mai favorabilă pentru statul român Sunt observaţiile pe care le-am avut chiar înainte de a fi prim-ministru " Din punctul său de vedere, compania ce dorește să demareze proiectul are două mari întrebări la care trebuie să răspundă- care sunt beneficiile totale ce revin statului și ce implicații va avea asupra mediului inconjurător și al sănătății oamenilor, iar pentru aceasta este nevoie de desecretizarea contractului Daciana Sârbu, în calitate de eurodeputată PSD, critică afirmația lui Traian Băsescu în care spunea că “existenţa unei resurse te obligă, în sine, s-o exploatezi, fără niciun alt considerent de luat în calcul” Ea reamintește că amenzile ce vor urma în urma nerespectării normelor de protecție a mediului nu vor fi suportate personal de președinte ci de contribuabili și insistă asupra faptului că după începerea exploatărilor, Roșia Montană aproape nu va mai exista ca și așezare pe harta României, atât trecutul cât și viitorul localității fiind îngropate în cariere pentru minerit Eurodeputatata oferă în mod ironic alte câteva soluții alternative de atragere a încasărilor la bugetul de stat: tăierea tuturor pădurilor de pe suprafața României și vânzarea lemnului care ar aduce un profit uriaș, vânzarea Deltei Dunării ce are o valoare considerabilă, legalizarea și taxarea prostituției precum și al drogurilor și folosirea copiilor ca forță de muncă ieftină și disciplinată De asemenea, doamna Daciana Sârbu mai critică și Televiziunea Română (TVR) susținând că aceasta are obligația să prezinte adevărul despre Roșia Montană în loc să sprijine propaganda RMGC “În ultima perioada și cu precădere în ultimul an, societatea românească a fost bombardată unidirecțional de mesaje publicitare și manipulatorii venite dinspre susținătorii proiectului minier cu cianuri Specialiștii, instituțiile academice și societatea civilă au prezentat, la rândul lor, studii și propuneri pentru Roșia Montană, însă mesajele lor au fost îngropate sub avalanșa masivă de publicitate plătită de RMGC În aceste condiții, publicului i s-a interzis practic informarea corectă Televiziunea Româna are obligația să sprijine informarea corectă a oamenilor, precum și dezvăluirea adevărului cu privire la proiectul minier cu cianuri”, consideră aceasta, membră în Comisia de Mediu a Parlamentului European Dânsa face o comparație între Roșia Montană și Loch Lomond (cel mai mare lac din Marea Britanie care găzduiește cea mai mare insulă de apă dulce din insulele britanice și alte 60 de insule mici) în apropierea căruia se pregătește redeschiderea unei mine de exploatare a aurului și argintului din zonă ”Nu discut asemănările evidente dintre potențialul acelei zone și al regiunii Roșia Montană și nici faptul că potențialul turistic a fost fructificat doar la ei, pentru că la noi nu se dorește (deși noi am avea și alte atracții considerabile, în afara peisajului și a naturii) Nu vorbesc nici despre faptul că mina va crea 50 de locuri de muncă și investitorul recunoaște franc acest lucru, fără să mintă la TV că va face 5000[…] Insist însă pe o singură informație, mai importantă decât toate celelalte, relatată de însuși administratorul principal al proiectului de la Loch Lomond- aurul va fi extras folosind procedee precum gravitația și flotația, fără a apela la metode învechite care folosesc cianura sau mercurul” adaugă eurodeputata Președintele PNL Crin Antonescu, a declarat în mai 2012 că proiectul trebuie supus unei dezbateri naționale și uneia în Parlament și va trebui integrat într-o strategie națională "Dacă se va merge într-o formă sau alta pe exploatare, atunci aceasta va trebui integrată în orice caz într-o strategie de ansamblu, într-o strategie naţională Dacă nu, vor trebui oferite alternative pentru că dincolo de taberele pro sau contra Roşia Montană există şi realitatea protejării mediului şi nevoia protejării patrimoniului istoric, dar şi nevoia foarte serioasă pentru oamenii din acest judeţ, ca şi din întreaga ţară, de locuri de muncă, de dezvoltare, de industrie", a afirmat acesta El este de părere că dezvoltarea industriei și crearea de locuri de muncă sunt o prioritate pentru România, dar este de acord că importante sunt și protejarea mediului și a patrimoniului istoric Președintele interimar al țării insistă că, înainte de acceptarea sau refuzarea proiectului propus de compania canadiana RMGC, trebuie știute toate aspectele legate de acesta, toate costurile și toate avantajele unui asemenea demers 4 7 Pro și Contra proiectului de la Roșia Montană PRO www rmgc ro (site-ul oficial al companiei Roșia Montană Gold Corporation) prorosiamontana ro Proiectul Roșia Montană (www facebook com) Organizația Pro Roșia Montană (www facebook com) www sustinemrosiamontana ro rosiamontanasimpla org Organzația Pro DreptateaCONTRA SOS Roșia Montană (www facebook com) SOS Roșia Montană în UNESCO World Heritage (www facebook com) www drumulaurului ro (oferă alternative la exploatarea aurului și argintului prin crearea unui cadru favorabil dezvoltării durabile ) www rosiamontana org www rosiamontana net luptapentrurosiamontana wordpress com (susține idei din ambele tabere, dar în special pe cele contra) rosiamontana-unesco blogspot ro Blogul comediamontana org (“comedia Roșia Montană- de-a râsul plânsul la Roșia Montană”) rămâne imparțial în alegerea taberei PRO sau CONTRA aprobării proiectului minier Acesta prezintă într-un mod sarcastic campanile ce refuză sau acceptă construirea celor 4 cariere pentru exploatare 4 8 Teoria conspirației La începutul anului 2011 a circulat pe mailuri o scrisoare electronică, cu subiectul “De la KHANDAHAR la ROȘIA MONTANĂ, între SUA și RUSIA” conform căreia, în Roșia Montană, există zăcăminte importante de wolfram Documentul conținea informații în legătură cu faptul că România și Afganistan sunt marile puteri ale lumii în domeniul materialelor strategice Wolframul (prezent în stare pură -ne mai fiind necesară prelucrarea- și în cantități inepuizabile în România la Roșia Montană) este un metal mai scump decât aurul și mult mai prețios, greu de găsit și foarte necesar în industria militară și spațială, iar uraniul (prezent în Afganistan) în industria nucleară Pentru a deține supremația militară, SUA are nevoie de zăcăminte de uraniu, iar Rusia de zăcăminte de wolfram Wolframul (numit și tungsten) este un metal cu luciu alb, casant în stare pură, dur și de mare densitate Din toate metalele pure, punctul lui de topire este cel mai ridicat, iar punctul de fierbere este al doilea ca mărime (după carbon) Utilitatea sa cea mai cunoscută este ca filament în becuri electrice (sursa: Wikipedia) Datele oficiale spun că la Roșia Montană se găsesc următoarele zăcăminte: Aur – 300 tone; Argint – 1 800 tone; Germaniu – 4 000 tone; Vanadiu – 500 000 tone; Molibden – 2 000 tone; Bismut – 4 000 tone; Nichel – 6 000 tone; Crom – 10 000 tone; Titan - 200 000 tone; Cobalt – 6 000 tone; Galiu – 60 000 tone; Arseniu – 1 000 000 tone 4 9 Orașul minier Compania canadiană RMGC a construit un joc numit Orașul minier Prin intermediul site-ului de socializare Facebook com, oricine iși poate contrui propriul orașel “Creează-ţi propriul oraş minier! Ajută-i pe oamenii din comunitatea ta să fie fericiţi, oferă-le locuri de muncă şi fii managerul celui mai dezvoltat oraş din clasament!”, așa sună îndemnurile adresate jucătorilor Ceea ce nu mulți știu este că odată cu apăsarea butonului de Like al jocului, dai fără să vrei și Like paginii oficiale a proiectului minier Roșia Montană Ca și în cazul beneficiilor pentru statul român, aurul din joc valorează destul de puțin “Invită-ți prietenii să joace Orașul Minier și dacă te afli în primii 50 de investitori din clasament, poți să câștigi un iPad 2, prin tragere la sorți” CONCLUZII Roșia Montană este o localitate cu mare potențial arheologic și deosebită importanță istorică În minele de aici au fost gasite primele tăblițe cerate de pe vremea romanilor, prezente acum în toate muzeele importante din Europa Pe baza analizelor efectuate cu C14 de către specialiştii Muzeului Minier din Bochum (Germania), minele din zonă sunt atestate ca fiind primele mine din Europa RMGC (Roșia Montană Gold Corporation) este o companie canadiană ce a concesionat terenul de la Roșia Montană pentru a efectua exploatari minire de extracție a aurului și argintului Statul român, prin Minvest Deva, câstigă doar 19,31% din profitul încasat de firma canadiană în urma exploatărilor și pe o perioadă de 10 ani nu încasează nicio taxă la buget (localitatea este considerată defavorizată și beneficiază de scutiri de taxe și impozite și reduceri la taxele vamale) Trebuie renegociată cota de participare a statului deoarece în nicio țară civilizată nu se poate ca o companie străina să câștige de pe urma unui proiect mai mult decât țara gazdă Procedeul de extracție a zăcămintelor aurifere presupune folosirea cianurii, substanță extrem de toxică pentru sănătatea populației și a mediului înconjurător În multe țări, folosirea aceastei metode este interzisă prin lege Pentru realizarea proiectului este nevoie de construirea a patru cariere de extracție Aceasta presupune demolări de case, biserici și monumente, strămutarea locuitorilor din casele afectate, defrișarea pădurilor ce sunt plasate pe locurile unde urmează a fi făcute săpăturile Alternative de dezvoltare a zonei: declararea Roșiei Montane patrimoniu UNESCO, atragerea de investiții pentru cercertări arheologice, creșterea atractivității turistice Pentru a creea locuri de muncă și a dezvolta mineritul, ocupația de bază a localnicilor, este nevoie de găsirea unor procedee de extracție mai puțin invazive Este necesară renunțarea la cianură ca metodă de extracție și aplicarea unor metode mai avansate și mai puțin toxice precum gravitația și flotația Pentru implementarea proiectului este nevoie inclusiv de acordul populației, care trebuie să ia decizii în deplină cunoștință de cauză Pentru aceasta este necesară desecretizarea contractului, astfel încat să se cunoască toate efectele pozitive sau negative pe care le implică derularea exploatărilor Pentru buna desfașurare a afacerii, trebuie rezolvate toate problemele ce țin de mediu și sănătate BIBLIOGRAFIE 1 Conf Univ Dr Dona Tudor, Genuri publicistice de televiziune, suport de curs 1 Dumitru Titus Popa, Drept si comunicare mediatica, editura Norma, 2004 1 Oreste Teodorescu, Demonii puterii în democrație, editura Taso, București 1 Prof univ dr Vasile Tran, Patologii și terapii comunicaționale, suport de curs, 2006-2007 1 R V Joule și J L Beauvois, Tratat de manipulare, editura Antet, 1997 1 Sun Tzu, Arta războiului, editura Antet, București 1 Victor Vișinescu, Jurnalism contemporan, note de curs 1 Virginia Nightingale, The handbook of media audience 1 Vladimir Volkoff, Tratat de dezinformare, editura Antet *** 1 Acad Ionel Haiduc, Proiectul Roșia Montană între riscuri și beneficii, pp 1-5 1 Convenția Europeană a Drepturilor Omului, Art 8, aliniatul 2 1 Directiva consiliului- 97/11/CE din 3 martie 1997 de modificare a Directivei 85/337/CEE privind evaluarea efectelor anumitor proiecte publice şi private asupra mediulu 1 Directiva nr 68 din 17/12/1979 privind protecţia apelor subterane împotriva poluării cauzate de anumite substanţe periculoase (80/68/CEE) *** 1 http://dacianasarbu wordpress com/?s=rosia+montana 1 http://egorj ucoz ro/news/de la khandahar la rosia montana intre sua si rusia/2012-01-26-180 1 http://godessdiana88sex1 blogspot ro/2008/12/semnificatia-simbolismul-si-efectul html 1 http://news bbc co uk/2/hi/health/8528443 stm 1 http://regenerationromania wordpress com/2012/04/11/traian-basescu-presedintele-jucator-la-bursa/ 1 http://rtshadows wordpress com/2010/05/27/mass-media-cea-mai-puternica-entitate-pe-pamant/ 1 http://rtshadows wordpress com/2010/07/01/daca-nu-citesti-ziarele-esti-neinformat-daca-le-citesti-esti-dezinformat/ 1 http://sustinemrosiamontana ro/evenimente-si-noutati/locurile-de-munca-nu-se-fac-cu-spoturi-mincinoase-ci-cu-investitii 1 http://theworld-we-live-in blogspot ro/2010/11/1-manipularea-maselor-prin-mass-media html 1 http://theworld-we-live-in blogspot ro/2010/11/1-manipularea-maselor-prin-mass-media html 1 http://totb ro/aurul-de-la-rosia-montana-cantareste-cat-un-ipad2 1 http://www adevarul ro/actualitate/Boc-Specialistii sa se pronunte in privinta problemei mediului in cazul Rosia Montana 0 544746145 html 1 http://www adevarul ro/actualitate/eveniment/Rosia Montana-in presa internationala- In goana dupa aur-o companie este nerabdatoare sa demoleze parti din vechiul oras romanesc 0 540546072 html 1 http://www adevarul ro/actualitate/politica/Daciana Sarbu il critica pe Basescu pentru Rosia Montana- -Legalizarea traficului de droguri si a prostitutiei ar genera castiguri uriase 0 538146721 html 1 http://www adevarul ro/locale/alba iulia/Crin-Antonescu-Rosia-Montana-VIDEO 0 703129835 html 1 http://www anpm ro/legislations/view/252 1 http://www dailybusiness ro/stiri-media-marketing/rosia-montana-realitatea-tv-reclamata-la-cna-pentru-patrimoniul-nimanui-video-73572/ 1 http://www euranet eu/rum/Programul/Programe-in-romaneste/Traian-Basescu-incinge-spiritele-la-Rosia-Montana 1 http://www gandul info/politica/emil-boc-nu-sunt-un-fan-al-proiectului-rosia-montana-8555226 1 http://www iasivezi com/zacaminte-de-wolfram-in-rosia-montana/ 1 http://www inpolitics ro/teodorescu-basescu-creste-actiunile-rosia-montana-la-bursa-art65086 aspx# 1 http://www mediafax ro/politic/ambasadorul-ungar-despre-proiectul-rosia-montana-noi-nu-suntem-de-acord-5550614 1 http://www petitieonline ro/petitie/s o s rosia montana-p62249048 html 1 http://www rmgc ro/proiectul-rosia-montana/istoria-proiectului-rosia-montana html 1 http://www rmgc ro/proiectul-rosia-montana/patrimoniu/istoria-locatiei-rosia-montana html 1 http://www romanialibera ro/actualitate/politica/antonescu-despre-rosia-montana-exploatarea-va-trebui-integrata-intr-o-strategie-nationala-264560 html 1 http://www wall-street ro/articol/Marketing-PR/2261/Culorile-care-vand html http://godessdiana88sex1 blogspot ro/2008/12/semnificatia-simbolismul-si-efectul html 1 http://www youtube com/watch?v=JRdnbE4Xx8I 1 http://www ziare com/daniel-chitoiu/ministrul-economiei/dovada-ca-ministrul-chitoiu-n-a-spus-adevarul-in-legatura-cu-rosia-montana-video-1171482 1 http://www ziare com/politica/schengen/dosarul-schengen-si-identitatea-romaneasca-1123453 1 http://www ziare com/remus-cernea/stiri-remus-cernea/cernea-proiectului-de-la-rosia-montana-nu-i-se-va-da-drumul-1173682 1 http://www ziare com/rosia-montana/gold-corporation/tariceanu-pledeaza-pentru-rosia-montana-daca-nu-se-face-statul-roman-are-o-problema-1171941 1 http://www ziare com/rosia-montana/stiri-rosia-montana/rosia-montana-in-presa-internationala-aurul-imparte-orasul-in-doua-1115579 ANEXE Anexa 1 Anexa 2 Anexa 3 Încă o reclamă HALUCINANTĂ pentru Roşia Montană SALVAŢI ROŞIA MONTANĂ Dragoş Bucur apare, după modelul Maia Morgenstern, într-un spot tulburător pentru Salvaţi Roşia Montană Anexa 4 Anexa 5 Anexa 6 Orașul Minier Anexa 7 Campanii împotriva proiectului de la Roșia Montană Anexa 8 Campanii Pro exploatarilor de la Roșia Montană 